










































































　The purpose of this paper is Investigation how assessment of college sports influences on identification of students with own 
university. Questionnaire date were gathered from university students, who attend subjects of sports. Finding of linear regression 
analysis revealed that 2 factors have influence on be deeply interested in college sports of own belonging university and could be 
satisfied with admission in belonging university. One is students is frequently related with sport activities. Another ones is brand value 
of own belonging university.  
キーワード：大学スポーツ，体育会への関心度，大学への帰属意識
























































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































　 B β t 値
(定数 ) 0.800 9.335
性別 -0.373 -0.149*** -9.449
中学時代の運動部所属 -0.013 -0.004 -0.222
高校時代の運動部所属 -0.008 -0.003 -0.177
一年以上継続したスポーツの有無 0.013 0.003 0.176
スポーツ実施に対する興味 0.060 0.055* 2.531
スポーツ観戦に対する興味 0.070 0.069** 3.253
現在のスポーツ実施状況 0.027 0.027 1.614
スポーツ実施は得意か？ 0.022 0.021 1.055
スポーツ関連情報の入手頻度 0.011 0.010 0.481
スポーツに関する会話頻度 0.120 0.123*** 5.608
活躍していると思う体育会の数 0.343 0.225*** 14.438
体育会学生との関わりの程度 0.177 0.156*** 9.517
体育会の試合を現地観戦したことがあるか 0.271 0.083*** 5.095
現地観戦の経験回数 0.001 0.007 0.460
表 2：体育会の活躍と入学満足度の相関②（入学に関連する）
　 B β t 値
(定数 ) 1.284 15.064
入試経路（指定校推薦ダミー） 0.193 0.060*** 3.410
入試経路（付属校推薦ダミー） 0.079 0.023 1.282
入試経路（その他の推薦入試ダミー） 0.313 0.045** 2.819
入試経路（編入転学部ダミー） -0.158 -0.011 -0.712
入試経路（留学生入試ダミー） -0.446 -0.040 -2.577
入学動機（浪人してでも入学希望有り） 0.135 0.124*** 7.002
入学動機（学部は問わず、第一希望） 0.127 0.144*** 7.194
入学動機（第一希望の学部が有り） 0.023 0.029 1.632
入学動機（教えを請いたい教員が居た） 0.081 0.073*** 4.078
入学動機（自身のレベルに適応） 0.008 0.008 0.363
入学動機（知名度がある大学だから） 0.086 0.089*** 3.850
入学動機（自身が望む最低限の基準にある） 0.005 0.006 0.256
入学動機（家族や知人のススメ） 0.072 0.073*** 3.969

























　 B β t 値
(定数 ) 1.209 13.997
性別 -0.411 -0.166*** -10.315
中学時代の運動部所属 0.000 0.000 -0.003
高校時代の運動部所属 -0.042 -0.017 -0.946
一年以上継続したスポーツの有無 -0.018 0.005 -0.248
スポーツ実施に対する興味 0.070 0.066** 2.930
スポーツ観戦に対する興味 0.056 0.055* 2.553
現在のスポーツ実施状況 0.027 0.028 1.603
スポーツ実施は得意か？ -0.008 -0.008 -0.379
スポーツ関連情報の入手頻度 0.026 0.026 1.158
スポーツに関する会話頻度 0.095 0.098*** 4.384
活躍していると思う体育会の数 0.341 0.228*** 14.269
体育会学生との関わりの程度 0.140 0.126*** 7.499
体育会の試合を現地観戦したことがあるか 0.243 0.076*** 4.532
現地観戦の経験回数 0.001 0.005 0.300
表 4：体育会の活躍は自慢になる②（入学に関する属性）
　 B β t 値
(定数 ) 1.472 　
入試経路（指定校推薦ダミー） 0.147 0.047** 2.610
入試経路（付属校推薦ダミー） 0.114 0.033 1.851
入試経路（その他の推薦入試ダミー） 0.159 0.024 1.441
入試経路（編入転学部ダミー） -0.121 -0.009 -0.543
入試経路（留学生入試ダミー） -0.431 -0.040 -2.498
入学動機（浪人してでも入学希望有り） 0.102 0.095*** 5.293
入学動機（学部は問わず、第一希望） 0.117 0.135*** 6.622
入学動機（第一希望の学部が有り） 0.061 0.078*** 4.286
入学動機（教えを請いたい教員が居た） 0.069 0.063** 3.476
入学動機（自身のレベルに適応） 0.009 0.009 0.429
入学動機（知名度がある大学だから） 0.101 0.106*** 4.561
入学動機（自身が望む最低限の基準にある） 0.003 0.003 0.141
入学動機（家族や知人のススメ） 0.066 0.068*** 3.647
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